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exploitations en plus de la production agricole. Autour de la Montagne 
Noire, au Sud du Massif Central, des exploitants ont choisi cette orientation. 
Ils se sont groupés pour organiser une fois par an une opération fermes 
ouvertes (un circuit de 16 fermes à visiter sur le territoire). Ils sont pour cela 
accompagnés par des associations de développement local et subventionnés 
par le Conseil Général de l'Aude. Cette étude est une évaluation de cette 
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