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Résumé : Cette étude de marché a été réalisée péniode ou les cours du miel (sur

le marché de gros) étaient particulierement basréalisation revétait alors,
pour la profession apicole, un caractére impérieux.

L’analyse de I'offre est notamment orientée vereelzherche de corrélation
entre le prix de vente et les autres caractérisigdes 167 références
constitutives de I'échantillon.

L'étude des attentes des consommateurs est patmulent informative et
confirme, bien souvent, des hypotheses formuléastd\enquéte.

Le document est complété par une breve présentdaoiétat du marché
national, européen et mondial du miel.
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Les grilles d’enquéte sont joimesinnexe et sont, pour partie, réutilisables.

Il convient néanmoins de préciser que la fiche degdee de I'offre
meériterait d’étre réactualisée en tenant compte mies/elles dispositions
réglementaires en vigueur (décret N°2003-587 djuwiB02003 remplacant le
décret N°76-717 du 22 juillet 1976).

Les résultats de I'étude de marché ont été putihés la Revue Francaise
d’'Apiculture (« Abeilles & Fleurs »).

Le sommaire est présenté en page 2.
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